[image: image1][image: image3.jpg]




[image: image4.jpg]


[image: image5.jpg]


[image: image6.jpg]



[image: image7.png]=SS

Eﬁﬂﬂﬁ] EIJ lﬂ.ﬂﬁb DDHE-?-




[image: image8.emf]
Report on Imported Food Market of China in 2014 to 2018
[image: image9.png]e

ErEE




[image: image10.jpg]



中商产业研究院
http://www.askci.com/reports/
ASKCI CONSULTING CO.,LTD

一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《Report on Imported Food Market of China in 2014 to 2018》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。

中商研究报告数据及资料来源
中商利用多种一手及二手资料来源核实所收集的数据或资料。一手资料来源于中商对行业内重点企业访谈获取的一手信息数据；中商通过行业访谈、电话访问等调研获取一手数据时，调研人员会将多名受访者的资料及意见、多种来源的数据或资料进行比对核查，公司内部也会预先探讨该数据源的合法性，以确保数据的可靠性及合法合规。二手资料主要包括国家统计局、国家发改委、商务部、工信部、农业部、中国海关、金融机构、行业协会、社会组织等发布的各类数据、年度报告、行业年鉴等资料信息。
	报告名称
	Report on Imported Food Market of China in 2014 to 2018

	出版日期
	Jan/2015

	报告格式
	PDF电子版或纸介版

	交付方式
	Email发送或EMS快递

	中文价格
	印刷版9500元 

电子版9500元 

中文印刷版+电子版9500元

	订购热线
	400-666-1917  400-788-9700


[image: image11.jpg]Cp AL

www.askci.com/reports/




二、研究报告目录


【Report Name】：Report on Competitiveness Investigation and Development Trend Research of Imported Food Market of China in 2014 to 2018

【Published】：Jan/2015 

【Report Code】：CI

【Report Pages】：152

【Report Charts】：112

【Form】： PDF or Hard copy

【Delivery】： E-mail or EMS 

【Report Price】：Hard Copy USD5000 Electronic (PDF) USD5000Enterprisewide $5500 



【Preface】：

The imported food refers to food of non-domestic brands. Generally, it refers to food from other countries and regions, including the food which is produced in other countries and regions and packaged in China.

According to the statistics of China Light Industry Association, the import of food industry in China was $8.83 billion in 2013, including $5.19 billion of dairies, followed by $2.07 billion of sugar. From January to August in 2014, the import of food industry in China was $7.38 billion, including $5.34 billion of dairies, followed by $910 million of sugar.

It is pointed out in the Twelfth Five-year Development Plan of Food Industry that the intensification, scale and quality safety of food industry will be further improved in 2015, the regional distribution will be further optimized, and the modern food industry with strong capability of independent innovation, guarantee of safety and nutritional health and strong international competitiveness will be developed so as to improve the contribution of food industry to the society and strengthen the pillar position of food industry in expanding the consumption of urban and rural residents, driving the development of relevant industries and promoting the social harmony and stability in the new era.

The following years is still an important period of strategic opportunities for development of food industry in China. With the continuous expansion of the market, steady development of agricultural production, acceleration of application of high and new technologies, development of the emerging food industry, continuous improvement of the macro environment and other great opportunities, the food manufacturing industry tends to grow. It is predicted that the sales of food manufacturing industry of China will reach RMB 2.71 trillion in 2018.

A lot of people in China enjoy snacks, which play an important role in their daily diet. In European and American countries, 97% of people often enjoy leisure food. This has become a fashion of life. Particularly, the leisure food which contains little oil and produced with fruits and vegetables as raw materials is very popular. It is developing towards health, vogue and functions. In China, the imported leisure food is popular due to the health and fashion demands, delicate package, unique taste and exquisite craft. Although the leisure food has a huge market, there is still no large-scaled and influential special brand enterprise engaged in imported food in China. The exclusive sales of imported food in China will inevitably become a golden industry with the most potential of development in next decade.
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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